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Em 1986, os jornalistas da revista inglesa The Economist, meio a sério, meio de brincadeira,
criaram algo que chamaram de Indice Big Mac.

Trata-se de uma tabela elaborada a partir de uma pesquisa feita por todos os correspondentes
da revista, em 32 paises em que ela esta presente e também a McDonald's. No mesmo dia, os
representantes vao até a franquia mais proxima e anotam o preco do sanduiche Big Mac. Ai
convertem-no em ddlares, ao cambio do dia, e informam a redacéo.

Por trds da brincadeira que virou coisa séria, estava o questionamento a respeito das
comparacdes feitas sobre custo de vida e as variacfes cambiais, em diversas regides do
mundo, que parecem depender mais das influéncias politicas e dos movimentos especulativos
do que de diferencas objetivas na atividade econdmica. Na teoria, trata-se da Paridade de
Poder de Compra (PPC).

A escolha do Big Mac como padrdo de medida oferece certas vantagens: o sanduiche é
preparado de forma quase idéntica nos 118 paises em que a McD estd presente; trata-se de
um item no qual participam proporcionalmente os trés setores da economia - o agricola, o
industrial e o de servicos, e - é claro - é coisa familiar a quase todos os leitores da revista.

A ultima pesquisa do indice foi feita no dia 22 de abril deste ano. Nos EUA, patria do Big Mac,
seu custo médio (ha pequenas variacdes regionais) é de US$ 2,71. O pais em que o prego é
mais barato é a China: US$ 1,20 - e 0 mais caro é a Suica, exorbitantes US$ 4,52. A analise
financeira é de que o yuan chinés esta subvalorizado, enquanto o franco sui¢co continua super.

Qual a situacéo no Brasil? Aqui, o Big Mac custa R$ 4,55 - ou US$ 1,44 ao cambio do dia de R$
3,07/US$1. Na verdade, deveria custar R$ 8,32 - quase o dobro - o que leva os analistas do
Economist a suspeita de que o cambio honesto e verdadeiro deveria ser de R$ 1,68 por dolar.
Bem menos do que esta valendo a moeda americana, mesmo depois da queda. Em situacédo
semelhante estdo Argentina, Egito, Tailandia e Hong Kong.

Qual a conclusédo? Diz o pessoal da revista que - a longo prazo - as varia¢cbes nos precos do
Big Mac devem tornar-se menos pronunciadas, trazendo as variacdes cambiais a niveis mais
realistas. Pode, quem sabe - até - ser bom para nos.
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