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Agora e antes

£& Até onde pode chegar um sonho, quando

muitos se dispdem a sonha-lo juntos? 33
Armando Ferrentini (sobre a ESPM)

convite que recebi para faar aos professo-

es da Escola Superior de Propaganda e

Marketing na convencdo anual que realizam,
na primeira semana de aulas, fez-me parar para pen-
sar sobre o0 que representa esta ingtituicdo de ensino,
hoje, quase seis décadas apds a sua fundagdo por um
grupo de publicitérios nas dependéncias do Museu
de Arte de S0 Paulo (Masp). O préprio Masp ndo
possuiauma sede prépria, no inicio dos anos 50, mas
ocupava um andar do amplo - até suntuoso - prédio
dos Diarios Associados, no centro da capital paulista.
Creio que ndpo resta ninguém vivo, daguele grupo, pois
guasetodos (como Renato Castel o Branco e Roddlfo Lima
Martensen) ja exerciam fungdes de direcdo em suas
agéncias. Eu tinha 10 anos e ndo podia nem ser auno;
e meu pai, que chefiava o importante setor de radio da
JWT, moravano Rio de Janeiro, etorciadelonge,
Embora os publicitérios estivessem a frente, a Escola
de Propaganda de S&o Paulo (0 Superior veio depois)
nasceu com a importante colaboragdo dos veiculos
- dos proprios Diérios - e dos anunciantes, como
Lever e, pouco depois, Nestlé. Agéncias, veiculos e
anunciantes compunham o famoso "trio" que norteou
a atlvidade de vérias geragBes de profissonais.
Até hoje, os 38 membros da assembleia geral de
associados - sem uma Unica excegdo - vém desse
setor do mercado brasileiro.
O segmento j4 ndo € assim tdo simples: anunciantes
permanecem anunciantes e sdo todas as empresas que
investem em marketing e comunicagdo, possivel mente
100% de todas as empresas brasileiras de porte médio
para cima; os veiculos multiplicaram-se muito além
dos limites que se resumiam entre midia impressa ou
eletrbnica, e as agéncias - que foram, um dia, s6 de
propaganda - hoje constituem uma miriade de grupos
€/ou individuos que se dedicam a criagdo e produgéo
de comunicagdo persuasiva.
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A prépria escola expandiu seus horizontes. Hoe, dém
de propaganda e marketing, €la ensina administracéo,
design e relagdes internacionais. Amanhd, tera cursos
de jornalismo, ciéncias sociais, tecnologia e muito mais,
pois "ESPM" tornou-se uma marca de vaor, top of mind
de ensino superior dequalidade. Ao lado dos profissionais
gue afundaram e afizeram crescer, aescola aperfeigoou-
se pelaagdo de seus funcionarios e professores (centenas
deles) e milhares de alunos e ex-alunos,

Uma coisa, entretanto, ndo mudou e espero que
ndo mude nunca: a fidelidade aos principios que,
um dia, levaram um grande professor americano
- Theodore Levitt - a definir o marketing como "a arte
de conquistar e manter clientes', uma grande agéncia
de propaganda americana, a McCann Erickson, a
descrever a sua fungdo como sendo "averdade bem
dita" e aindistriadacomunicagéo aestabel ecer o lema
que se encontra a entrada da Escola de Jornalismo da
City Universty de Nova York: "todos tém o direito de
saber averdade”.

Sbisso - eisso tudo.
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