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Convidado pela ESPM e pela Casa do Saber, esteve em S&o Paulo, no més passado, o
professor Michel Maffesoli, da Sorbonne — especialista em comunicac¢des — e considerado como
um dos principais tedéricos atuais da pés-modernidade.

O que é p6s-modernidade — e 0 que pode ter isso a ver com propaganda e marketing? Depois
de ouvir o prof. Maffesoli — no auditério Kotler da ESPM — acho, como a TV Globo, que tem
tudo a ver.

De forma bem diversa do que pensam os leigos (quase todos nés), a modernidade nao so6
acabou ha muito tempo, como comecou bem antes do que se imagina. De acordo com o
professor da Sorbonne, foi o iluminismo do Século 17 — com a sua descoberta de que a razao
era a luz da existéncia - que criou as condi¢cfes para que pudesse haver modernidade e uma
boa parte da ciéncia, que caracterizou e influenciou todas as atividades humanas nos ultimos
quatro séculos.

Esse modelo, contudo - sempre de acordo com nosso professor MM — esgotou-se. E ndo era
sem tempo, adverte, pois nés todos que aqui estamos, discursando, ouvindo e escrevendo,
vivemos a maior parte de nossas vidas no Século 20, sob a égide de quatro pilares
decididamente do passado.

Quais sao eles? O primeiro é a crenga inabalavel no trabalho, do dever de “agir no mundo”,
como estabelecia Kant; a precedéncia de Prometeu — o deus trabalhador — sobre Dioniso. O
segundo era de que o racionalismo ou a racionalizacdo generalizada da existéncia tudo
explicaria. Em seguida, o utilitarismo — ou utensilismo, como propée MM — de que tudo na
Terra deve “servir” para alguma coisa, inclusive as pessoas. Finalmente a no¢ao fora de moda
de progresso, ou evolucdo — de que as coisas devem tender todas para um nirvana: o futuro;
distracdo de Hegel e potoca judeocrista...

A essas idéias (que até comecam a parecer-me obscurantistas) Maffesoli antepde os valores da
pés-modernidade, ou contemporaneidade. As quatro caracteristicas da antiga modernidade,
outras quatro da nova modernidade: O retorno a criacdo. Decididamente, como disse 0 poeta,
ndo se deve perder a vida por gentileza; nem, muito menos, tentando “ganha-la”. Fazer da
vida uma obra de arte. Em seguida: o corpo em contraposi¢cdo a razao. Nao € mais o cognitivo,
mas a inteireza que importa. Pessoas néo séo feitas s6 de cabeca. Terceiro: a ética da estética.
Em grego, sthesis significa o compartilhamento das sensac¢fes, das paixdes, do luxo e da
luxdria — da emocéo, enfim, que passa a ser o que conta de verdade para a existéncia. E, por
dltimo, a destruicdo do mito evolucionario: o que vale é o aqui e o agora, 0o temporalismo do
presente — o instante eterno. Nao é mais necessario sofrer nesta vida para ganhar uma “vida
eterna” tao boa quanto discutivel...

Nada tao pratico quanto uma boa teoria, ja adivinhava Platdo. Como esses movimentos sociais
e histdricos podem afetar coisas tdo cotidianas quanto comportamento, consumo, marcas e
emocdes? E a propaganda e o marketing?

Isso ndo é sO tema para um outro artigo, como para diversos. E os livros de Maffesoli — e
outros especialistas - estdo nas livrarias para ser consultados.
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